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(oraz czesciej stuchamy muzyki albo nagranych ksigzek jadac metrem albo samochodem.

W biegu

Mirostaw Peczak

erminu ,kultura transportowa”

uzyl prof. Wojciech Burszta pod-

czas paneluna ostatnim Kongre-

sie Kultury Polskiej. Panel doty-
czyl codzienno§ci, a gtéwna teza wy-
powiedzi profesora bylta taka, ze Polacy
nie traktujg kultury wytgcznie w katego-
riach od$wietnych, ale czesto konsumujg
jej tresci czysto uzytkowo, bez celebr
Co wigcej, takie nastawienie generu-
je podaz rozmaitych produktow, ktére
umozliwiajg bad7 utatwiajg korzystanie
z kultury niejako przy okazji. Widzimy to
w pociggu, samolocie, na ulicy.

W przygotowanym przez zespot
prof. Burszty ,Raporcie o stanie i zrézni
cowaniach kultury miejskiej” czytam;
,Rewolucja kulturowa juz sie dokont
nie tylko uczestnictwo, lecz i samo §r
dowisko kulturowe si¢ zmienia. Nowym

zjawiskiem jest m.in. kultura transpor- |

towa, ktérej symbolem moga by¢ zadarte

w kierunku ekranu, zastoniete prasg lub

ksigzka, zaopatrzone w stuchawki gfo-
wy pasazeréw warszawskiego metra lub
podmiejskich pociggéw”. Zauwazy
juz twércy reklam. Na ekspono
na warszawskim Dworcu Cen
plakatach reklamujacych ustugi

miedzy Warszawa a Wroctawiem mamy

stacje: ,gazeta, drzemka, Internet, ksigz-
ka". Zwyczaj czytania w $rodkach trans-
portu stusznie uwazamy za oczywisty.

Pogardliwy termin ,literatura wa-
gonowa” uzywany byt juz przed
wojna. Nie przypadkiem. W latach 30.
ubieglego wieku niemieckie wydawnic-
two Albatross, a za nim brytyjskie Pen-
guin Books weszty na rynek z ksigzka-
mi w migkkich oktadkach. Od tej pory
ksigzka stala si¢ nie tylko tansza, ale
mozna bylo ja wygodnie czytaé row-
niezw podrézy, na przyktad w pociagu.
W potowielat 30. nalondyriskim dworcu
Victoria ksigegarnie i stragany oferowaly
juz niemal wylgcznie tego typu ksigzki,
zaé niedtugo p6Zniej Amerykanie wpro-
wadzili odpowiednio zmniejszony for-
mat i pojawita si¢ ,ksigzka kieszonko-
wa” (pocket book).

Amerykanski pomyst wziat sie z pro-
stej obserwacji. Zauwazono mianowi-
cie, ze podrézujacy metrem przegla-
dajg prase, ale sporo klopotu sprawia
im kartkowanie zbyt duzych stron ga-
zet i czasopism. Lepsza jest oczywiscie

naktad gazety: 209 000 egz.

ksiazka, trzeba byto tylko dostosowaé
jej wielko&é do sytuacji. Ksigzke zmniej-
szono, faktycznie mozna ja bylo zmie-
§ci¢ w kieszeni. Francuski socjolog li-
teratury Robert Escarpit w swojej ,Re-
wolucji ksigzki” dostrzegt w tym prze-
tom cywilizacyjny: lektura przestata
byé czynnoscia wyodrebniong z rytmu
dnia, stata sie za to porecznym Zr6dtem
rozrywki.

Dzi§ ksigzka jest jednym z wielu Zr6-
detrozrywki, no i - jak widzimy - stano-
wi¢ moze cze$¢ wyposazenia czlowieka
podrézujacego. Wazna uwaga: pierw-
sze ksigzki kieszonkowe doktadnie wy-
pelnialy definicje ,literatury wagono-
wej” jako czytadta dla niewybrednych:
w USA najpopularniejszymi ksigzkami
w migkkich oktadkach byly wszak krwa-
we kryminaty Mickeya Spillane'a. Teraz
w trakcie podrézy czyta sig wszystko.

Ksigzki sie czyta albo sig ich stucha,
jeste$my bowiem §wiadkami kolejnej
zmiany poszerzajgcej repertuar kultury
transportowej,

Oto coraz wigksza popularnosé zy-
skuje tak zwana ksiagzka méwiona, czy-

| [MIM

li audiobook. Takie ksigzki nagrywa sie
w Polsce od lat 60. i poczatkowo adreso-
wano je gtéwnie do niewidomych. Te-
raz sg sprzedawane rowniez w formacie
MP3, przez co staly si¢ wygodnym umi-
laczem podroézy. Warto§¢ amerykaii-
skiego rynku audiobook6w przekroczy-
tajuz milion dolaréw i stale roénie. U nas
ksigzki takie coraz czeéciej kupuje sie do
odtwarzaczy samochodowych.

Oferta audiobookéw, obok klasy-
ki, obejmuje tez bestellery i no-
wosci, w Polsce swoje powiesci wyda-
je wtej formie m.in. Michat Witkowski.
Mozna powiedzieé, ze tym, czym na
rynku ksigzki byt paperback i pocket
book, na rynku muzyki stal sie walk-
man, ktérego kontynuatorami sq dzis
odtwarzacz MP3 i iPod. Mobilne Zrédto
dZzwigku rzeczywiscie dokonato rewolu-
cji wlatach 80. Walkman, wypuszczo-
ny na rynek w 1979 r. przez firme Sony,
calkowicie wyrugowal przenosne ma-
gnetofony kasetowe. Byl nie tylko wy-
godniejszy, ale oferowat tez lepsza ja-
kos¢ dzwieku. Co najwazniejsze jednak
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- wptynatl na kulturowg codzienno§é.
Muzyka mogta odtad towarzyszy¢ nam
przy kazdej niemal czynno$ci. Po walk-
manie przyszedi discman (mobilny od-
twarzacz plyt kompaktowych), a wresz-
cie MP3.

Dzi$ odtwarzacz MP3 jest uzywa-
ny powszechnie: podczas spaceru,
joggingu, jazdy rowerem, podrézowania
po miescie i na dlugie dystanse.

Oile walkman dokonat przelomu
w sferze okoliczno$ci, wjakich stucha
si¢ muzyki, o tyle odtwarzacz MP3, za-
chowujac wszelkie walory swojego ana-
logowego protoplasty, zrewolucjonizo-
wal stosunek odbiorcy do odbieranych
tresci. Ot6z kazdy uzytkownik MP3 nie
tylko moze swobodnie komponowaé za-
warto§¢ pamieci swojego odtwarzacza,
ale moze réwniez korzystaé z nagran,
ktére sg trudno dostepne albo wrecz
niedostepne na ptytach kupowanych
w sklepach muzycznych. Obieg muzyki
dzieki Internetowi jest dzié niejako poza
kontrola, co z jednej strony o$miela pi-
rat6w, ale z drugiej otwiera mozliwosci

Zjawisku ,kultury transportowej” warto przyjrzec sie uwazniej.

nieograniczonego gromadzenia pozada-
nych dZwiekow.

Kolejnym kamieniem milowym w tej
dziedzinie staje sig iPod. Tu juz na do-
bre wkraczamy w §wiat mobilnych mul-
timediéw, bo w tym wypadku mozemy
podczas podrézy nie tylko stuchaé mu-
zyki, programu radiowego albo ksigzki,
ale rowniez ogladacé filmy. W dodatku
nie trzeba ich wypozyczaé ani kupo-
waé w tradycyjny spos6b (czyli w skle-
pie), bo wystarczy $ciagnac¢ odpowiedni
plik z Internetu.

Szczytem technicznej mody jest
oczywiscie iPhone, ale uzytkownicy
komorek tradycyjnych od dawna moga
przeciez korzystaé z dostepu do Inter-
netu. W rozmaitych badaniach socjo-
logicznych, zaréwno tych dotyczacych
uczestnictwa w kulturze, jaki tych, kt6-
re pokazujg przemiany jakoéci Zycia, po-
jawia sie motyw cywilizacyjnych udo-
godnien w postaci technicznych gadze-
t6éw, chocby takich jak telefon komor-
kowy. MP3, iPody i telefony komdérkowe
nowej generacji, zaopatrzone w funkcje
multimedialne, sgrzeczamiszczegdlnie
pozgdanymi przez miodziez.

Mtodzi uwielbiajg te gadzety zaréw-
no wich rolisymbolicznej (sg oznakami
prestizu), jak i praktycznej. Latwo za-
uwazy¢, ze s najlepiej przygotowani,
anawet juz przyzwyczajeni do korzy-
stania z kultury ,w biegu”.

Dawno temu amerykanscy bada-
cze telewizji prébowali przeanalizo-
wac tak zwang sytuacje komunikacyj-
ng telewidza i w zwigzku z tym starali
sie okresli¢, ile i jakie czynno$ci ludzie
podejmujg w trakcie ogladania progra-
mu. Okazalo sie, Ze czynnosci moze by¢
okoto setki, a s3 one najrézniejsze: od
prasowania po uprawianie seksu. Nasi
teoretycy (jeszcze za czaséw PRL) tez
odkryli, ze telewizje odbiera sie ,w sta-
nie uwagi rozproszonej”, co stalo sig po-
wodem debat nad mierng jakosécia kul-
tury telewizyjnej.

Kiedy wigc teraz méwimy o kultu-
rze transportowej jako tej odbieranej
przy okazji, nie powinni§my popel-
niaé podobnych btedéw wynikajgcych
z uogélnienia i sktonnosci do ferowania
tatwych ocen, ale raczej przyjac antro-
pologiczna perspektywe, ktora ustawi
w swoim polu zainteresowania uczest-
nika kultury z jego nawykami, rytmem
zycia, wrazliwoscia i wolnoscig. Trzeba
najpierw zatozy¢, ze z dostepnych tresci
kultury ludzie wybierajg to, co im od-
powiada, a odbieraja to tak, jak im wy-
godnie, a dopiero potem zastanawiajg
sie, dlaczego dokonujg takiego wladnie
wyborui co z tego wynika. L]
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