reklama marketing

Mecenas dla mas

Biznes ma tendencje do wybierania z kultury tego co giosne,

€o ma szanse stac sig istotng pozycja w strategii marketingowej

e

Finansowanie
przedsigwzigé
kulturalnych
umozliwia firmom
ucieczke od
sztampy. Sponsor
Orange Kina
Letniego 2009
oferowat
kinomanom
przejazdzki
pociagiem migdzy
Sopotem

a Zakopanem.
Jednoczesnie

w obu kurortach
wyswietlano filmy
{na zdjeciu kino
letnie na molo)

range Kino Letnie 2009. Do po
D ciggu kursujacego na trasie So-

pot - Zakopane Telekomunika-
cja Polska wstawia wagon Monciak
- Krup6wki. Uruchamia jednocze$nie
kina w najbardziej obleganych punk-
tach obu kurortow. Ta sama firma
podczas Orange Warsaw Festival decy-
duje si¢ na pelne wykorzystanie swojej
infrastruktury. Koncerty mozna obej-
rzeé nazywo w Internecie, telewizji ka-
blowej Orange Sport i na ckranie tele-
fonu komorkowego. Dziala darmowa
aplikacja Orange Navi, pomagajaca
w odnalezieniu micjsc, w ktorych

ca uwage, ze nieszablonowe dziatania
sq dzié dla jego firmy koniecznoécia, je-
§li chee si¢ wyr6znic z masy innych ko-
munikatow. - Zawsze szukamy dodat-
kowej wartosci, nawigzujacej do najno-
woczesniejszych technologii mobil-
nych, na przyklad w projckcie ,Srody
z Orange” bilety do kina zamawia si¢
przez SMS - méwi Golos.

Lody do przetamania

Wspolpraca miedzy biznesem a kulturg
nie uklada si¢ jednak gladko. Jej prze-
ciwnicy twierdza, ze odbiera wiarygod-
nos¢ inicjatywom kulturalnym i powo-

Sponsorzy majg coraz wiecej do powiedzenia
przy okazji kulturalnych przedsiewziec
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wystepuja gwiazdy, oraz serwis WAP
z dzwonkami i halotonami. Tylko
klienci Orange moga Sciagnac na tele-
fon utwdr formacji Groove Armada
na trzy dni przed jego $wiatowa pre-
mierg podczas festiwalu.

Sponsorzy maja coraz wigcej do po-
wiedzenia okazji kulturalnych
przedsiewz Piotr Golos, dyrektor
ds. sponsoringu i CSR Grupy TP, zwra-

duje podejrzenia o brak niezaleznosci,
ustgpstwa na rzecz wymagai sponsora,
komercje. Wyrazny rozdzwigk miedzy
obu stronami budzi chocby kwestia
tego, kto powinien inicjowa¢ niestan-
dardowe dzialania: sponsorzy imprez
kulturalnych czy ich organizatorzy.
Oto kultura: - Propozycje bardziej
odwaznych dzialaii marketingowych
powinny wychodzi¢ od sponsora wyda-
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rzenia kulturalnego - méwi Borys
Fromberg, zastgpca dyrektora promo-
¢ji Urzedu Miasta w Poznaniu. - Nasza
oferta dla sponsoréw jest otwarta. Nie-
mniej nie proponujemy nic ponadstan-
dardowego, bo nie chcemy w trudnych
czasach wyjs¢ na naciagaczy - zapewnia
Joanna Dgbrowska, specjalistka ds.
marketingu Festiwalu Polskich Filmow
Fabularnych w Gdyni.

Oto biznes: - W ogdle nie interesuje-
my si¢ ofertami sponsoringowymi,
ktore nie wychodza poza sztampe.
Oferta powinna by¢ pelna i zaklada¢
wszystkic warianty - mowi Lukasz
Krzeski, kierownik dziatu promocji
i PR w Polkomtelu. - Udane przedsie-
wzigcia to takie, w ktérych organizator
i sponsor moga wspélpracowaé juz
w trakcie przygotowywania projektu.
Kazda ze stron moze wnie$¢ cos cieka-
wego - mowi oglednie Iwona Jarzgb-
ska, dyrektor ds. komunikacji i marke-
tingu w RWE Polska.

Magdalena Sroka z Krakowskiego Biu-
ra Festiwalowego, organizatora takich
festiwali jak Misteria Paschalia, Sacrum
Profanum, a takze ostatniego Kongresu
Kultury Polskicj, przekonuje kolegow
zinnych miast, ze warto wykazac si¢ od-
wagg i inicjatywa. W Krakowie juz >
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Warto sie wykazat: inwencjq nawet przy
event podczas ostatniego festiwalu filmowego w Gdyni

dbajg 0 sponsoréw. Wiasnie z KBF Pol-
komtel zrobil Off Plus Camera, miejskic
festiwale sponsoruja tez m.in. Polskie
Gornictwo Naftowe i Gazownictwo,
Port Lotniczy w Pyrzowicach, Enion
Energia czy ArcelorMittal Poland. - Wo-
le trzech sponsoréw, ktorzy wyloza
PO 200 tysiecy, bo przynajmniej beda

Tymczasem nawet tak prestizowe wy-
darzenie o randze ogolnopolskiej, jakim
byl wrzesniowy 34. Festiwal Polskich
Filméw Fabularnych w Gdyni, tylko
W 40 proc. finansowane bylo ze $rodkow
prywatnych, aw 60 proc. z publicznych,
m.in. Urzedu Miasta Gdyni i Polskiego
Instytutu Sztuki Filmowej.

coé z tego mieli, zostang zauwazeni,
niz 30 po 30 tysieey zlotych. Zreszta to
wynika z pragmatyki: przy rozdrobnio
nej strukturze finansowania eventu nic
cickawego si¢ dla sponsora nie zorgani-
zuje poza balaganem wsrdd 150 balo-
now promocyjnych - podkre$la Magda-
lena Sroka.

Smietanka dla duzych

Minister kultury Bogdan Zdrojewski
przedstawil niedawno Kongresowi Kul-
tury Polskiej w Krakowie raport opraco-

w pamigé

Profesor Tomasz Goban-Klas, badacz

komunikacji  spolecznej, podczas
pierwszej w Polsce Konferencji Arts
& Business w 2004 roku stwierdzil,
Ze rozwoj sponsoringu kulturyw Polsce
hamuje przede wszystkim brak szyb-
kiego efektu promocyjnego. Ponadto
nie wszystkie wydarzenia kulturalne sa
produktem tak masowym jak sport,
a przekazy artystyczne sg nieprzewidy-
potencjalni sponsorzy cz¢-
sto boja si¢ kontrowersji. Biznes ma
tendencje do wybierania z kultury tego

Organizator i sponsor powinni wspotpracowac juz
na etapie przygotowywania projektu imprezy

wany przez zespol prof. Jerzego Haus-
nera o mecenacic prywatnym jako row-
norzednym partnerze mecenatu pan

stwowego. W budzecie pafistwa brakuje
bowiem pienigdzy na sztuke (w jego
projekcie na 2010 rok jest to tylko 1,19
mld zl, w stosunku do calo$ci wydatkow
panstwa ledwic 0,39 proc., 0 jedng pigta
mniej nizwbr.). Profesor Hausner suge-
rowal, ze przy tak skapych publicznych
wydatkach na kulturg udzial sponsoréw
powinien je przynajmniej rownowazy¢.

co glosne, co ma szansg stac si¢ istotna
pozycja w strategii marketingowe;.
Dzi$ nadal tak jest. Za najdrozsze im-
prezy kulturalne w Polsce - z budzeta-
mi ok. 20 mln zt - uchodza Open’er
Festival pod patronatem Heinckena
oraz Orange Warsaw Festival. Po 10
min z1 i wigcej kosztuja Coke Live Mu
sic Festival, Era Nowe Horyzonty
i Migdzynarodowy Festiwal Teatralny
Malta, sponsorowany giownie przez
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Grupa Zywiec zaprezentowala si¢
zreszta w Poznaniu niebanalnie. Pod
czas ostatniego festiwalu Malta w micj-
scu zdegenerowanego pasazu na Sta-
rym Rynku, czasami spelniajacego
funkcje toalety publiczncj, mi¢dzy Ar
senalem a Muzeum Wojskowym po-
wstat zadaszony Pasaz Kultury Malty
i Zywca. Wystepowaly w nim gwiazdy
miejskich festiwali, m.in. Malty i Ani-
matora. Ludzie dyskutowali, bawili sig,
tanczyli. Sponsor $ciggnat klientow, ar-
ty§ci — widzow. Chris Barrow, prezes
Grupy Zywiec, publicznie powiedziat
nawet, ze bylby zainteresowany wspar-
ciem podobnego projektu na stale.

- Myslimy o tym, zeby ta przestrzen
zostala trwale zrewitalizowana i byla
mekkg kultury w centrum, wspierang
przez sponsoréw, zeby odbywak
ail \\'}'Stﬂ\\'y, ‘wernisa;
trwa akurat jakis festiwal, czy
wi Borys Fromberg z Poznani

Z kolei Canal+ wykazal si¢ inwencja
podczas ostatniego festiwalu filmowe-
go w Gdyni. Jako wspélorganizator
i jednoczeénie sponsor imprezy przy-
gotowal mocno zapadajacy w pamieé
event dla goéci VIP. Lezace na stolach
hostessy, przebrane za syreny, nie po-
zwalaly oderwa¢ od sicbie wzroku.
Sponsorzy festiwalu zadbali tez o kilka
innych ciekawych epizodow. Na przy-
klad naprzeciwko Teatru Muzycznego
stala wielka cigzaréwka wypelniona
po brzegi sprzetem HP. Mobilne biuro
oferowato gosciom i widzom festiwalu
zabawg przy grach komputerowych
i dostep do Internetu, a przy okazji fir-
ma promowala najnowsze notebooki.

Tworczy ferment

Realne potrzeby kultury sg jednak
wigksze niz kilka znanych festiwali.
Gdy wskutek relacji miedzy pouklada-
nym $wiatem biznesu a chaotycznym
$wiatem kultury nastapi tworczy fer-
ment, nawet mniejsze wydarzenia
imniejznani artySci maja szanse na pry-
watne dofinansowanie.

Tak byto chocby wtedy, gdy Polkom-
tel - sponsor Plus Camerimage w Lodzi
i Pikniku Country w Mragowie oraz
mecenas Muzeum Narodowego w War-
szawie - zaangazowal si¢ w debiutujacy
w ub.r. Migdzynarodowy Festiwal Kina
Niezaleznego Off Plus Camera. Sfinan-
sowat ogolnopolski konkurs filmow ko-
moérkowych ,,Bierzcie i kreécie”, w kto-
rym gléwna nagroda bylo 3 tys. dol.
iewielkie szanse na zyskanie nasze
go zainteresowania majg typowe bane-
rowo-balonowe oferty sponsorskie. To
jest standard, a Polkomtel to co$ wigcej
niz standard. Nie chcemybyé traktowa:
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