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SYTUACJA POLSKICH MEDIOW AUDIOWIZUALNYCH W LATACH 1 989-2008

Aktualne problemy sfery audiowizualnej nate omawig& w kontekicie zmian spotecznych
i kulturowych, jakie zaszty w Polsce po 1989 roKakie podejcie umaliwi bowiem nie tylko obiektywn

ocere obecnej sytuacji mediéw w kraju, ale zakutatwi refleksi nad perspektygdalszego ich rozwoju.

Diagnoza i analiza sytuacji polskich mediow audioveualnych

W ostatnich dwudziestu latach media audiowizualreesrty w Polsce diugi interesujca drog,
zaczynajc od upolitycznionej instytucji silnie zdominowarigpodlegagcej cenzurze, przeksztaitcityesiv
wolne media, typowe dla systemow demokratycznyckwiacie. Do charakterystycznych cech obecnego
uktadu medialnego nate miedzy innymi: silna konkurencja, niestabikémnadawcy publicznego, jak i wiele
kontrowersji wokét zasad jego funkcjonowania oramikczndé uwzgkdnienia zupetnie nowej sytuacii,
w jakiej znaléli si¢ polscy odbiorcy (nowy typ odbiorcyzytkownika).

Prezentujc obraz polskich medidow w ostatnich dwudziestudatanaley przedstawié go na tle
0go0lnej sytuacji europejskiej. W przypadku Polskbzma bowiem wskazana pewne podohistwa, ale
i roznice w stosunku do rozgdan przyjetych przez inne kraje Europy Centralnej i Wschofjragakee te
panstwa, w ktérych demokratyczne media gjaiz diugg tradycg.

Uwag; zwracay zwtaszcza trzy kwestie dotygze medidéw: relacje radzy nadawcami publicznymi
i komercyjnymi, préby przeciwdziatania nadmiernepnkentracji mediéw oraz problem dominacji
zagranicznych koncernéw na poszczegoélnych rynkasbdowych. W miar mazliwosci powinna zosta
podjgta wspoétpraca midzy poszczegdélnymi nadawcami z krajow Unii Eurokiejs ktéra utatwitaby
przeptyw informacji mgdzy mediami narodowymi.

Ogodlna analiza polskiego rynku medialnego musi ugdrgac analiz poszczegélnych sektoréw:
prasy, radia, telewizji, a tak ustug internetowych i telefonii komorkowej. Wa@i minionego
dwudziestolecia wszystkie te sektory przeszly bowigkbokie przemiany. Prasa, radio i telewizja
uczestniczyly, ale tale same inicjowaly te zasadnicze zmiany sposobdévkcfanowania i struktur
wlasnaci polskiego rynku mediéw. Po 1989 roku zglozdziata wielu nowych nadawcow, a wcaeej
istniejgcy musieli na nowo okii¢ swoje cele. Czasem — jak w przypadku Internetlieifonii komdrkowej
— pojawity st zupetnie nowe ustugi, co dato odbiorcom catkowiomve maliwosci komunikacji oraz
dostpu do informaciji.

Nalezy podkréli¢, ze polskie media funkcjongjobecnie w specyficznie nowym kongele, na

ktory skladag sie takie zagadnienia, jak: media w polityce demolaatyggo kraju, wyksztatceniessi
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nowego typu odbiorcy i nowych odbiorczych oczekiveay sytuacja nadawcy publicznego zmuszonego do
konkurowania z mediami komercyjnymi. Innymi probkm 5 zadania i maiwosci instytucji powotanych

w celu kontroli rynku medialnego (Krajowej Rady R&#dnii i Telewizji, Urzgdu Komunikaciji
Elektronicznej oraz Rady Etyki Mediéw) oraz konieex wprowadzenia zmian prawnych niednych do
prawidtowego ich funkcjonowania (gdzy innymi nadal brak jest odpowiednich ureguléavgawnych, w
szczegOlnéci prawa prasowego). W kou trzeba teé zaznaczy zmiany, jakie w egu minionego
dwudziestolecia zaszly w przypadku dziennikarstwachkodzi tu zwitaszcza o wyksztatcenieg si
dziennikarstwa obywatelskiego (zwanego peblicznym, ktore istnieje gtdwnie w Interneciézigki niemu)

oraz rozwoj dziennikarstwa prowokacyjnegieidczego.

Whioski i rekomendacje

Wobec widocznego spadku znaczenia spotecznego weglidblicznych konieczne jest pedje
szeregu radykalnych dziatav tej dziedzinie. Fundamentalkwesth wymagajca rozstrzygngcia jest status
prawny nadawcy publicznego oraddta finansowania jego dziataléw.

Nowa sytuacja stwarzazezupetnie nowe wyzwania dla instytucji regalych rynek medialny
w Polsce. Istotnym celem stajes 9dudowa wspolnego rynku medialnego — wspoétdziatgodmiotow
spotecznych i publicznych razem z podmiotami prywati. Priorytetem tych dzialamusi by jakos¢
przekazu. Jedrz konsekwencji takiego podeja stanie si zupetnie nowa pozycja instytucji kontrolnych.

We wszystkich proponowanych dziataniach trzeba wtye uwzgetdni¢c obecr specyficza
sytuacg i miejsce medidw we wspotczesnej kulturze. $haie nie istnieje dzi jakakolwiek ,demokracja
pozamedialna”, to #aoznacza koniecz8é dowartgciowania mediow jako niezkbnego skfadnika
demokracji. Poza tym nale doktadnie przyjrzé sic nowym formom medialnego uczestnictwa obywateli.
Nowa medialna rzeczywisté, w tym wyjatkowe miejsce Internetu, wymuszayprowadzenie istotnych
zmian do prawa autorskiego w taki sposob, aby wingito ono nie tylko interes tworcéw, ale takinteres
publiczny.

Do prawidtowego funkcjonowania oraz dalszego rozwojnku medialnego niegbny jest te
aktywny i swiadomy odbiorca. Dlatego edukacja medialna jesh tgbszarem, ktéry powinien by
szczegollnie wspierany. Dotyczy to przede wszysthraekazywania dzieciom i miodzie wiedzy
o mediach, ale tale rozwijania kompetencji odbiorczych dorostych obysli. Przy podejmowaniu tych
istotnych dziata wiele zaley od woli swiata polityki, ale jeszcze wiej od naciskow obywateli na
wybranych przez nich politykéw. Taki wymuszony ukienaciskéw daje szagisnha zblizenie s
spoteczéstwa polskiego do spotear@wa obywatelskiego, ktére uznaje media audiowirriala niezéddng

cze$¢ systemu demokratycznego.
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